
  ずうずうしいブログの書き方セミナー



Q、そもそもなぜブログを書くのか？

❖ A、ブログを書くとモノが売れるから



ブログで集客したいですか？

❖ だったら人のためにブログを書いてください

この概念を理解するためのセミナーです



ブログも一升瓶セミナーの流れと同じ

他人

ブログを読んでみよう このブログ面白い
筆者に興味

知人

この人が売っているものに興味がわく

なくてはならない存在

インターネット上の人
あなたのブログ あなたのショップ



ブログでとるべき政策は三つ

他人

ブログを読んでみよう このブログ面白い
筆者に興味

知人

この人が売っているものに興味がわく

なくてはならない存在

インターネット上の人
あなたのブログ あなたのショップ

筆者に興味を持ってもらう工夫　

ポイント3

記事を見つけてもらう工夫　

ポイント1

文章を読んでもらう工夫　

ポイント2



あなたが相手に興味が沸くときはどんな時？

他人 知人 なくてはならない存在

筆者に興味を持ってもらう工夫　

ポイント3

記事を見つけてもらう工夫　

ポイント1

文章を読んでもらう工夫　

ポイント2

人が相手に興味が沸く時は？
・相手のことがわかる

・相手のことが気になる

・相手のことが好きになる

ブログ筆者の考えが・・・
・自分を知って欲しくない

・自分のことは言えない

・でも好きになってほしい

そんな考えで集客できると思いますか？



今回学ぶこと

❖ ブログをビジネスで使う時に押さえておきたいこと
芸能人ではないので日常をただ書いているだけではモノは売れない



私がブログを活用して起こったこと

コンサルやセミナーを開催するようになった

minneで販売しているハンコを買っていただいた

スカイプセミナーに１日で30名近くの方から申し込みがあった

Etsyの会社の方から、セミナーのオファーが来た

遠方からセミナーなどに来てくれる人ができた

Etsyを知らなかった人達が興味を持つようになり、多くのメッセージを頂くようになった

ぶどうを買っていただいた

Etsyのことを発信していたのに、ブログの集客セミナーができている（今回）

 提供するものは決めなくっていい



筆者のやっているサービスや商品に
興味が湧き購買（申し込み）がされた

ブログでモノが売れていく流れ

筆
者
が
す
る
必
要
が
あ
る
こ
と 筆者に興味を持ってもらう工夫　

ポイント3

記事を見つけてもらう工夫　

ポイント1

文章を読んでもらう工夫　

ポイント2

ブログを書いている筆者自体に
興味を持ってくれた

ブログ自体に興味が湧き定期的に
ブログに訪問してくれるようになった

他の記事も読んでみたくなり
2～3個の記事を読んでくれた

その人がその記事を面白い、
もしくは役に立ったと感じた

その人がたまたま自分のブログの
１記事を見つけた



これらのことができればブログは集客ツールに変わる

33%

33%

33%筆者に興味を持ってもらう工夫　
第3章

記事を見つけてもらう工夫　
第1章

文章を読んでもらう工夫　
第2章 このセミナーではこ

の3つのことをしっ
かりと

押さえましょう



第1章　記事を見つけてもらう

ワーク1

あなたのブログ記事を多くの人に見つけてもらうには
どうしたら良いか考えてみましょう



記事の見つけてもらい方

❖ 自分から記事を人にアピールする

❖ 検索エンジンに上位表示されることで見つけてもらう



自分から記事を人にアピールする

❖ アメブロであれば”いいね”が有効的

無作為ではなくピンポイントでいいねする

• 見込み客のジャンルの人

• そのジャンルの人気ブロガーを見つけ、その読者さん

• 自分の記事に何回もいいね！してくれている人

１日上限300いいねの効率の良い使い方

SNSとしてのアメブロ活用。相互のやり取りで関係を構築する。

拡散力を持たせるため

既存読者　　　100件　　　新規読者　　　200件



検索エンジンに上位表示されることで見つけてもらう

SEOとは？ 
YahooやGoogleで検索をしているユーザーに向け、
ページを最適化し検索結果で多く露出をすることで

アクセスを集める一連の流れのこと。

検索エ
ンジン

最適化

↓
google対

策　　

グーグルのルールに沿って書くことで、
検索順位が優位になる。

SEOを考えたタイトルの書き方

• 32文字以内　→　googleは29文字以上は検索結果として表示できない
• 内容と合っている　→　タイトルと内容のかいりがあると上位表示してくれない　　　　　　　　
• 数字が入っている　→ 　google対策というよりもクリック率を上げるため　
• 思わず読みたくなる　→　これだけは知っておきたいetc
• キーワードが入っている　→　最重要ポイント

SEOをブログに施すだけで驚くほどブログにアクセスは集められる

SEOは最重要ポイントは記事のタイトルの書き方とブログの内容（内容は後ほど説明）



検索キーワードツール①キーワードプランナー

👈



検索キーワードツール①キーワードプランナー



検索キーワードツール①キーワードプランナー

👈



検索キーワードツール①キーワードプランナー

👈



検索キーワードツール①キーワードプランナー



検索キーワードツール①キーワードプランナー

👈



検索キーワードツール①キーワードプランナー

「minne」というキーワードでの月間検索数が
1~10万件ということ



検索キーワードツール①キーワードプランナー

「minne  +  販売」というキーワードで
月間の検索数が100~1000件ということ

検索数が多きすぎるものは上位に上がりずらいので、
~10000件くらいの複合キーワードを狙う



検索キーワードツール②関連キーワード取得ツール



検索キーワードツール②関連キーワード取得ツール



検索キーワードツール②関連キーワード取得ツール

良さそうな複合キーワードを
ピックアップして、
①のキーワードツールで
検索状況を見てみる



キーワード選定のポイント

❖ 複合キーワードを狙う
狙い目は10000以下のボリューム数のキーワードで競合が少ないもの
シークレットウィンドウで実際にキーワードを入力し、
キーワードの答えが少ない記事が並んでいるものが狙い目

例）

minne 発送　10～100
minne 売り上げ　100～1000
minne 売りたい　10～100

タイトル

minneで売りたい人が知っておきたい売り上げから発送までの流れ（32文字）

タイトルを考えて内容を書く 内容を書いた後タイトルを考えた方が楽

SEOを考えたタイトルの書き方

• 32文字以内　→　googleは29文字以上は検索結果として表示できない
• 内容と合っている　→　タイトルと内容のかいりがあると上位表示してくれない　　　　　　　　
• 数字が入っている　→ 　google対策というよりもクリック率を上げるため　
• 思わず読みたくなる　→　これだけは知っておきたいetc
• キーワードが入ってい　→　最重要ポイント



第1章終わり



第2章　文章を読んでもらう工夫

❖ 読者さんに記事を読んでもらうにはどのようなことを書いたら良いか？

書く内容はたった２つ

読む人にとって役立つこと、自分のことのみを書く

※ブログは商品説明のためのものではない（HPがそれを担う）

これがのちのすべてのことにつながる

他の記事も見たい、定期的に見に来たい、書き手のことが知りたい、書き手の商品が知りたい



ブログは読ませる工夫が必要

書籍 ブログ
たまたま目に入ってきた。
期待せずになんとなく読む。

受動的で、面白くないと離脱しやすい。
そもそも読もうとして読んでいない。

興味を持って読み始める。
情報を得ようとする。
自発的に読み進める。

こちらが文章の最後までを読ませる
いざなう工夫が必ずいる

なぜか？



記事の書き方の基本パターン
タイトル

フック

<見出し> 
文章

<見出し> 
文章

<見出し> 
文章

まとめ

呼びかけ(call to action)

書籍

も
く
じ

文
章

ブログ

あ
ら
す
じ

見
出
し

見
出
し
を
説
明

見
出
し

見
出
し
を
説
明

結
論
付
け

Webぺージは縦長。
縦を上手く使おう



タイトル→フック

フック

・記事全体の内容を説明して興味を持たせる
・「先が気になる！」という感覚をもたせる必要がある。
・下を読み進めてもらうための重要箇所
・次の見出しに誘導する

タイトル

SEOを考えたタイトルの書き方

• 32文字以内　→　googleは29文字以上は検索結果として表示できない
• 内容と合っている　→　タイトルと内容のかいりがあると上位表示してくれない　　　　　　　　
• 数字が入っている　→ 　google対策というよりもクリック率を上げるため　
• 思わず読みたくなる　→　これだけは知っておきたいetc
• キーワードが入ってい　→　最重要ポイント

minneで売りたい人が知っておきたい売り上げから発送までの流れ

売り上げから発送までの流れで押さえておきたいポイントを
お話ししたいと思います。



見出し・文章→CTA

・見出しを入れることで読みやすくなる
・見出しは下の文章を説明する。
・読者が理解しながら心地よく
　下へ下へ読み進められるように意識する。

<見出し> 
文章

・読者の頭の中を整理してあげる。
・伝えたかった事を読者の頭に残す。
・他でも同じことが当てはまる事例などを示唆。

まとめ

呼びかけ(call to action)

・行動を促す～参考にしてみてください。

なるほどなるほど。 
確かに確かに。



私のブログの実例

フック

タイトル

見出し

見出し

文章

まとめ



25%

25% 25%

25%

起承転結より強力な「神話の法則ブログ用」

世界の神話、映画、アニメなどで用いられている
人が心地よく感じる展開

平凡な日常の世界
（変化する前の自分）

←きっかけ

最大の試練
↑

試行錯誤する自分
克服した自分
報酬を得る

変化した後の世界
（変化する後の自分）

minneで売りたい人が知っておきたい売り上げから発送までの流れ

売り上げから発送までの
流れを知らなかった

流れを知るために試行錯誤した
試行錯誤した結果、

売り上げから発送までの流れがわかった

流れがわかるとこんなことができるようになります。
皆さんも参考にしてみて下さい



❖ ＜文字数と行間＞  
1行20文字、1段落４行まで。 
１文は長くしない。 
テンポ良く、２～３行の行間を空けながら書く。  
いろんな枕詞を使う　  
1500文字~2500文字程度で書く

❖ ＜言い回し＞ 
語尾は言い切らない。読者に考えさせる。 
言いにくい内容は人の言葉として引用する。

読みやすい文章を書くテクニック

～のように感じます。 
～ではないでしょうか。

と〇〇さんも
　　言っているように、・・・

言い換えると、 
例えば、 

具体的には、 
私の経験上、



第2章終わり



第3章　筆者に興味を持ってもらう

興味（関心）の作られ方を理解する

き
っ
か
け

現在過去

身体

欲望

目的

関
心

ブログがその人のきっかけになって
新たな関心を作れれば関心（興味）が生まれる



ブログで関心が高まっていく流れ

過去 現在

あなたのブログが
きっかけとなり

新しいことを
知った。

過去にあった
身体・欲望・目的と合わさって、
そこに関心が生まれた。

関心を高まることで
価値を感じるようになった。

＜私のブログの例＞

私のブログが
きっかけとなり

Etsyという
海外サイトを
知った。

もともと手作りが好きで、
いつか販売したいと思っていたので
海外販売にも関心が生まれた。

関心が高まることで
この人からセミナーを
受けてみようと申し込んだ



関心が作られやすい内容

❖成功例　→　成功物語を元に人は成功したいと思う

❖失敗例　→　失敗物語から自分は自分だけは失敗しないでおこうと思う

❖気づき　→　「なるほど！」「凄い！さすが！」という筆者の視点を感じるもの

❖知識　　→　ミンネの商品登録の仕方、レシピなど

全て読者に役に立つ、面白いと思う内容

オープンマインドかつ出し惜しみせずに書くことで多くの人が集まり、  
また内容の他に筆者に興味を持つ。



書くべきことは二つ

❖ 読者に役立つこと

❖ 自分自身のこと（好きになってもらう）



この三つのことを押さえてブログを集客ツールに変えてみて下さい

33%

33%

33%筆者に興味を持ってもらう工夫　
第3章

記事を見つけてもらう工夫　
第1章

文章を読んでもらう工夫　
第2章



おしまい


